
多产品出口企业、产品转换和出口学习效应

ự

摘要: 作为我国对外贸易的主要载体，多产品出口企业通过企业内产品转换进

行资源配置，适应国际市场需求从而提升生产力。本文使用 2000—2006 年的中国
工业企业数据库和海关数据库，考察了多产品制造业出口企业的产品转换情况，验

证了增加产品对出口企业生产率的提升。本文研究发现，产品转换是企业内资源再
配置的重要途径，近 60%的出口企业发生了产品转换，多产品出口企业的经济表
现系统性地优于单产品出口企业，多产品出口企业更偏向劳动密集型，增加出口产

品行为会显著提升企业全要素生产率，其中学习效应在即期 TFP 提升中占到 45%，
累计 TFP 提升中可达到 1. 8%～8. 4%。本文的研究结果对于理解我国制造业出口企
业在中美贸易摩擦背景下展现出的韧性，以及进一步提升中国制造业出口产品竞争

力具有重要意义。
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表 1 基于 LP方法估算的生产方程系数

ҫ ᵈ

βl
0. 171＊＊＊

& 0. 00267'

βk
0. 334＊＊＊

& 0. 00907'

198 894

8 ＊＊＊ p ＜ 0. 01。

1 Χ Т ўầ ТὋ lnV = lnTFP+βl lnL+βk lnK ὈѼ

Γ TFP。
( 三) 基本事实描述

Χ ε Ӻ ЁѼΓ כּ Т כּ ѼΓ

כּ ₵ ѼΓ ῾ᵈ、 е 、ѼΓ TFP & יּ ' 、 &

΅ е ᵈ' 、ѼΓ Т כּ ε ₵ ѼΓὈּתТ 、
ѼΓὈּתТ 、ѼΓὈּתТ ѼΓὈּתТ Ѳ & ѼΓὈּתТ

ѠѼΓὈּתТ ' 。 2 。

表 2 相关变量的统计描述

כּ ᵈ Χӈ Ἆ ᵈ ᵈ

ѼΓ ῾ᵈ 198 894 9. 119 8. 995 1. 423 －0. 0991 17. 23

е 198 894 5. 350 5. 298 1. 143 2. 079 11. 53

ѼΓ TFP 198 894 5. 520 5. 517 1. 085 －4. 058 11. 63

& K /L' 198 894 103. 6 44. 98 256. 3 0. 00340 25 506

ѼΓ 198894 8. 994 8 5. 811 1 29

ѼΓὈּתТ 198 894 6. 704 4 11. 06 1 745

ѼΓὈּתТ 1 333 376 6 622 944 244 711 9. 890e+07 5. 969 3. 770e+10

ѼΓὈּתТ 1 333 376 957 988 7 150 3. 560e+07 1 1. 620e+10

ѼΓὈּתТ Ѳ 1 333 376 30 384 29. 20 2. 596e+06 2. 53e－05 7. 860e+08

8 ѼΓ ῾ᵈ、 е 、ѼΓ TFP ᵈ。

Т ὈּתѼΓ ╤Т ὈּתѼΓ Ѡ ᾆ Т ὈּתѼΓ

ғЉ╤Т ὈּתѼΓ。 3 Ё Т ὈּתѼΓ ╤Т ὈּתѼΓ

Т ѼΓӗδ כּ & dummy' OLS Ѡ ᾆ Т

ὈּתѼΓ Γ ῾ᵈ、 е 、–  Т ѼΓ TFP
Т ὈּתѼΓ ѼΓ ῾ғ Т ὈּתѼΓ Ὥ

Ӊ。 ΅Χ – Ό ┐ Т ὈּתѼΓ Ὀּת

῾ᵛ –  Т 。
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表 3 2006年多产品和单产品出口企业特征差异

ѼΓ Γ ῾ᵈ е –  Т ѼΓ TFP

Т
0. 286＊＊＊ 0. 286＊＊＊ 0. 0281＊＊ 0. 172＊＊＊ －0. 0618＊＊＊

& －0. 0165' & －0. 0132' & －0. 0122' & －0. 0123' & －0. 0142'
8. 924＊＊＊ 4. 613＊＊＊ 4. 311＊＊＊ 5. 363＊＊＊ 4. 090＊＊＊

& －0. 0342' & －0. 0273' & －0. 0257' & －0. 0255' & －0. 0294'
Γ YES YES YES YES YES

ᵈ 42 219 42 219 42 219 42 219 42 219
Ｒ2 0. 06 0. 056 0. 118 0. 094 0. 186

8 OLS Т כּ 。 ệδ Ἆ ѼΓ ᵈ。＊＊ p＜ 0. 05 ＊＊＊ p＜ 0. 01。
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Ὀ ѼΓ ầ Ὀ 、 。
σТ ầ ὈδѼΓ ầ Ὀυ Т ầ

Ὀ ΅ѼΓ ầ Ὀ דּ Ὥ δѼΓ ầ Ὀ。◐ѼΓ ầ

ͪ δѼΓ ầ ѼΓ ầ Ї Ѡ Љᾣͪ ῾

Т δ ầ Т 。ѼΓ ͪ δѼΓ Ὀ ѼΓ

Ὀᾣͪ Љ Ἑ Т δ Ὀ Т 。
ҷЉѼΓ ầ Ὀ ѧ ὈּתѼΓ ὈּתТ ỷ

ѼΓὖ Ё ֑ Ὥ ͽ8 & 1' Т דּ ầϚ

דּ Ὀ δ  כּ 9 & 2' Т ︡ ὈТ ầТ δ︡

ὈТ 9 & 3' Т ︡ ầТ ὈТ δ︡ ầТ 9

& 4' Т ầТ שׁ ὈТ δ ầׁש ὈТ 。
2000—2006 Ẫ ѼΓ ὖ ◐ ѼΓ דּ Т ầ

Ὀ δ῾ ѼΓ ὖ 。ὖᾁ ѼΓ ѼΓ ΓѼΓ

Χͼ Γ ῾ᵈӗδ 4 。
4 ὖᾁщѼΓ ѼΓ Γ ῾ᵈΝΤ ЁὈּתѼΓὈּתТ

ầ Ὀὖ █ ỷ ὖᾁ A B 。 Ѡ ᾆ Т

ầ Ὀ B A Ѡּד Т

ầ Ὀ δ ѼΓẸ Γ ῾ᵈ█ ӉЉẸѼΓ █ ◐ѼΓ

Γ ῾ᵈ ҕ דּ Т ầϚּד Ὀ δ ѼΓ Ẹ Γ

῾ᵈ █ ҕ ЉẸѼΓ █ ◐ѼΓ Γ ῾ᵈ ҕ 。①
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表 4 2000—2006年出口企业产品进入和退出

ѼΓ   Ẫ ѼΓ Т ѼΓ ѼΓ ѼΓ

A & ѼΓ '

Т כּ 40. 71% 28. 87% 48. 97% 35. 23%

︡ ὈТ 5. 41% 6. 49% 6. 64% 4. 52%

︡ ầТ 6. 51% 7. 81% 4. 64% 3. 69%

ầׁש ὈЁТ 47. 37% 56. 82% 39. 74% 56. 64%

ѼΓ 69 914 58 444 2 091 1 527

B & Γ ῾ᵈ'

Т כּ 30. 13% 20. 99% 33. 96% 26. 19%

︡ ὈТ 4. 25% 4. 81% 4. 65% 3. 48%

︡ ầТ 4. 98% 5. 63% 2. 23% 2. 04%

ầׁש ὈЁТ 60. 63% 68. 56% 59. 16% 68. 28%

Γ ῾ᵈ & ╒Ẃ' 2. 13E+09 1. 88E+09 2. 60E+08 6. 61E+08

8 ѼΓ Т ︡ ͪ ầ Ὀ ΄ Ὀ ỏ ầ ỷ。

ѼΓệ ὖ ΄ᾆךּ Т ỴὉ ҕ Ὀּת

Т 。ѼΓ ệ Т ◐ Ѡ δẸ  ╖ щТ

ỏὖ ᾆ ғ 。ẵЉѼΓệ ầТ

ὈТ ◐ ѼΓ ệТ ầТ ѠẸ

Ѹ Ѡ ᾆẸ Т ầ ὈТ Ϛ ♄ ὈТ

ᾆ Т Ὀ 1 。

图 1 2000—2006年出口企业内平均产品进入和退出数目

1 Ё ѼΓệ Т ầ Ὀ ♄ δѼ

Γ ὈТ δ ѼΓ ầТ Χ ͪΤ δͪΤѼ

Γ。 ӎͼ Ѡ Ὀ ѼΓệ ầТ ὈТ
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。 Ϛ Ѡ ᾆ 3 ΧӺ Ἀ ầ Ἀ ὈϚ Ẹ ◐ֳѼΓἈ

ầ Ἀ Ὀ δ“0” ѼΓệ Ϛ Ѡּד ЁТ ὈּתѠᾣ΄Ὀּת

Т ѠᾣὈּת Т ᵨ Ὀּת。
ͽ ѼΓ ѼΓ΅⅞כּ ⅞υ ẵ ѼΓ ⅞כּ

ѼΓ  כּ OLS ᾌЁ Ѹ 。
ͽ 8

ΔZjt = c + β1NetDropjt + β2NetAddjt + αy + ε jt & 9'
ẸΧ ΔZjt ѼΓ ᵈ t ѸѼΓ ᾣͪ

& t － 1' Ѹ ᵈ 9 c δ 9 NetDropjt δἈ Ὀ כּ ѼΓ t

Ὀ Т Ẹ ầ Т δ “1” Ὥδ “0”9 NetAddjt δἈ ầ

כּ ѼΓ t ầ Т Ẹ Ὀ Т δ “1” Ὥδ

“0”9 αy δ 9 ε jt δ 。ѼΓ ͪ ệ΄ Ἀ ὈТ Ѽ

ΓϚ Ἀ ῾Т ѼΓ。 ѼΓ ͼ ш Ё Γ ῾ᵈ、 Ӟе 、–

  Т 、ѼΓ TFP 。 5 。

表 5 2000—2006年企业特征与产品转换的关系

ѼΓ Γ ῾ᵈ Ӟе –  Т TFP

Ἀ ὈТ

כּ

－0. 0361＊＊＊ 0. 0128＊＊＊ －0. 0234＊＊＊ －0. 0304＊＊＊ 0. 00583

& 0. 00631' & 0. 00319' & 0. 00649' & 0. 00628' & 0. 00409'

Ἀ ầТ

כּ

0. 0531＊＊＊ 0. 0460＊＊＊ 0. 0071 0. 0352＊＊＊ －0. 00808＊＊

& 0. 00576' & 0. 00291' & 0. 00592' & 0. 00573' & 0. 00374'

0. 0279＊＊＊ 0. 00389 0. 0240＊＊＊ 0. 0149* 0. 0372＊＊＊

& 0. 00836' & 0. 00423' & 0. 00859' & 0. 00832' & 0. 00542'

YES YES YES YES YES

Γ YES YES YES YES YES

ᵈ 128 980 128 980 128 980 128 980 128 980

8 ѼΓ ᵈ。 ệδ Ἆ 。* p＜ 0. 1 ＊＊ p＜ 0. 05 ＊＊＊ p＜ 0. 01。

щ 5 Χ Ѡ ᾆ Ё Ѡ ѼΓ ◐ Γ ῾ᵈ、 Ӟе

、–  Т 、ѼΓ TFP  כּ ΅ἈἙ Т כּ ẵ ΅Ἀ

῾Т כּ ẵ。 Ёү Т Ἀּכ  ѼΓ Ϛ

ҕὈ  כּ Ї ẵ 。Ӂ δѼΓ Т Ϛ ệ Χ Ϛ

ệ ◐ ὸ כּ כּ ẵ 。

Џ、 Т ὈּתѼΓ Ὀּת ϛ

ὖ ᾁὈּתѼΓ Т ῾ὈּתТ ғ‟ 8

῾Т ϛ = δЁ ϛ щὈּתѼΓ Т ғ‟Χᾼ Ὀ

Љᵊ ὖᵈ┐ ͼ אַ ὖ & Du et al. 2012 30 9 De Loecker
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῾ὈּתТ ѼΓ δ 26926 6 Χ ὈּתѼΓ TFP
Љ ὈּתѼΓ ῾ᵈ Љ 0 ῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ Љ

῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ Љ 0 ῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ ӉЉ

῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ 。

表 6 增加出口产品企业与未增加出口产品企业的效率差异

כּ

῾ὈּתТ δᾣ & S= －1' ῾ὈּתТ δ & S= 0'

῾Ὀּת
Т

῾Ὀּת
Т

ᵈ
῾Ὀּת
Т

῾Ὀּת
Т

ᵈ

Γ ῾ᵈ
8. 930 8. 680 0. 25＊＊＊ 9. 142 8. 819 0. 327＊＊＊

& 0. 00835' & 0. 0144' & 0. 0169' & 0. 00835' & 0. 0146' & 0. 0170'

е
5. 266 5. 052 0. 214＊＊＊ 5. 344 5. 070 0. 278＊＊＊

& 0. 00684' & 0. 0116' & 0. 0138' & 0. 00680' & 0. 0116' & 0. 0138'

–  Т
3. 664 3. 627 0. 037＊＊＊ 3. 798 3. 749 0. 049＊＊＊

& 0. 00656' & 0. 0124' & 0. 0136' & 0. 00650' & 0. 0124' & 0. 0135'

TFP
4. 962 4. 726 0. 236＊＊＊ 5. 101 4. 815 0. 289＊＊＊

& 0. 00739' & 0. 0144' & 0. 0154' & 0. 00734' & 0. 0145' & 0. 0154'
3. 608 3. 719 －0. 111＊＊＊ 3. 707 3. 833 －0. 126＊＊＊

& 0. 00814' & 0. 0152' & 0. 0168' & 0. 00777' & 0. 0145' & 0. 0161'
26 926 8 482 26 926 8 482

8 ѼΓ ᵈ。 ệδ Ἆ 。＊＊＊ p＜ 0. 01。

6 Ё ῾ὈּתТ ѼΓ ῾ὈּתТ ѼΓ ῾ὈּתТ δᾣ

ѼΓ Ẹשּׁ ᵈ t ᾆЇ ᵈ 。 Ѡ ᾆ

ͻ Χ ◐ ῾ὈּתТ δᾣ & S = －1' ῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ

Χ Γ ῾ᵈ、 е 、–  Т TFP ӉЉ◐ דּ ῾ὈּתТ

ѼΓ Ὥ Љ◐ דּ ῾ὈּתТ ѼΓ ◐ ѼΓ Χ

῾ὈּתТ ѼΓẸ Ϛҕ ғ Όҕ ᵛ –  。
ͻ Χ ῾ὈּתТ δ & S= 0' ῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ Χ

Γ ῾ᵈ、 е 、–  Т TFP ш ӉЉּד ῾ὈּתТ δ

ѼΓ Ӂ Ẹ ᵈҕ ᵈ ў ῾ὈּתТ ѼΓ ῾Т δ

ҕ ῾ὈּתТ ѼΓ Љּד ῾ὈּתТ

ѼΓ Ό ᵈ῾ ῾ὈּתТ ѼΓҕ ῾ᵛ –  。
ệ ῾ὈּתТ ѼΓғЉ ῾ὈּתТ ѼΓ Ї Ϛҕ

ғ ѼΓ Љ ғ Љ ῾ὈּתТ └ὖ。δЁ

ệ ᵊ ὖᵈ┐ & PSM' ῾ὈּתТ ѼΓ ῾

ὈּתТ ѼΓ ῾ὈּתТ δ ᵊ ὖ ὖ ῾ὈּתТ

ѼΓ ῾ὈּתТ ѼΓ ͪ ẸѼΓ ᾣͪ & S = －1'
& S= 0' ѼΓ 7 。

7 Ё ᵊ ὖᵈ ┐ ῾ὈּתТ ѼΓ ῾ὈּתТ

ѼΓ ῾ὈּתТ δᾣ ѼΓ Ẹשּׁ ᵈ t ᾆ ᵈ
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。 Ѡ ᾆ ͻ Χ ῾ὈּתТ ѼΓẸѼΓ Χ Γ ῾

ᵈ、 е 、–  Т 、TFP ┐ ͼ ◐ דּ ῾Ὀּת

Т ѼΓ Ё 。 ͻ ῾ὈּתТ

δ & S= 0' ῾ὈּתТ ѼΓ ѼΓ ₵ Γ ῾ᵈ、 е 、– 

Т TFP Љ דּ ῾ὈּתТ δ ѼΓ Ὥ 。אָ
῾ὈּתТ δ ѼΓ S = 0 Γ ῾ᵈ、 е 、–  Т 、

TFP Љ ῾ὈּתТ ѼΓ ◐ ῾ὈּתТ δ Ὀּת ϛ

Ὥ ӉЉ ῾ὈּתТ ѼΓ ᵛ Ё–  。ẹӎ

῾ὈּתТ ѼΓ Љ ῾ὈּתТ ѼΓ Т Χ ϛ █ 45%①

█ 55%。

表 7 匹配后增加出口产品企业与未增加出口产品企业的效率差异

כּ

῾ὈּתТ δᾣ & S= －1' ῾ὈּתТ δ & S= 0'

῾Ὀּת
Т

῾Ὀּת
Т

ᵈ
῾Ὀּת
Т

῾Ὀּת
Т

ᵈ

Γ ῾ᵈ
8. 712 8. 680 0. 0315 8. 965 8. 819 0. 146＊＊＊

& 0. 0162' & 0. 0144' & 0. 0216' & 0. 0160' & 0. 0146' & 0. 0217'

е
5. 073 5. 052 0. 0213 5. 165 5. 070 0. 095＊＊＊

& 0. 0131' & 0. 0116' & 0. 0175' & 0. 0131' & 0. 0116' & 0. 0175'

–  Т
3. 638 3. 627 0. 0112 3. 801 3. 749 0. 0523＊＊＊

& 0. 0133' & 0. 0124' & 0. 0183' & 0. 0130' & 0. 0124' & 0. 0181'

TFP
4. 748 4. 726 0. 0220 4. 966 4. 815 0. 151＊＊＊

& 0. 0150' & 0. 0143' & 0. 0210' & 0. 0147' & 0. 0145' & 0. 0209'
3. 694 3. 719 －0. 0251 3. 767 3. 833 －0. 0662＊＊＊

& 0. 0159' & 0. 0152' & 0. 0221' & 0. 0152' & 0. 0145' & 0. 0212'
6 733 8 482 6 733 8 482

8 ѼΓ ᵈ。 ệδ Ἆ 。＊＊＊ p＜ 0. 01。

Ё ῾Т ҕ ѼΓ TFP Т ͽ

ҕ ͪ Χ 8 。
8 Ё ῾ὈּתТ δ TFP ╖ 。 ͼ ͪ S = 0、

1、2、3、4、5 ў ѼΓ ῾Т Ѹ ͪὫ gap = 0、1、2、3、
4、5 Ϛ ў דּ ῾ὈּתТ S ѼΓẸ ῾Т Ѹ ͽ

ΝὫὖᾁ ┐ ͼ ῾ὈּתТ ѼΓ ῾ὈּתТ ѼΓ 。 ẇ

ᵈ Ὀּת S= 0、1、2、3、4、5 ῾ὈּתТ δ ҕδѼΓ

TFP ὖᾁ 1. 39%、1. 37%、2. 47%、5. 48%、3. 94% 6. 88% ╖ Ό δ

1% ͽ Ѡ ᾆ ῾ὈּתТ δ δѼΓ TFP
╖。 δ S= 5 S= 0 ΄ Ӂ ͪ ệ Ѡ

Χ ͪὫ Ѡ ᾆ Љ ᾆ S = 5 ѼΓ Ẹ gap =
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① & 0. 151－0. 022' /0. 289= 0. 45。



0、1、2、3、4、5 ͽ TFP ╖ὖᾁδ 2. 58%、3. 66%、2. 37%、6. 17%、
6. 51%、6. 88% ᾣͻ δ΄ 10% ͽ ͻ δ 1%
ͽ 。 Ѡ ᾆ Ё ΄ ᵛ ѼΓͽ ῾ὈּתТ

δ֑ Ё TFP ╖。 δ ᾆ S = 5 ѼΓ

◐Ẹ Ϛ ғ ᾣἬ ᾆ TFP ╖。

表 8 增加出口产品行为带来的累积 TFP提升
S= 0 S= 1 S= 2 S= 3 S= 4 S= 5

gap= 0
1. 79%＊＊＊ 1. 22%＊＊ 1. 86%* 1. 90% 1. 56% 2. 59%

& 0. 00350' & 0. 00468' & 0. 00766' & 0. 0113' & 0. 0148' & 0. 0191'

gap= 1
1. 86%＊＊＊ 3. 28%＊＊＊ 2. 66%* 3. 75%* 2. 79%

& 0. 00487' & 0. 00760' & 0. 0113' & 0. 0144' & 0. 0192'

gap= 2
3. 43%＊＊＊ 2. 50%* 3. 95%＊＊ 2. 78%

& 0. 00792' & 0. 0112' & 0. 0148' & 0. 0184'

gap= 3 5. 31%＊＊＊ 6. 99%＊＊＊ 7. 26%＊＊＊

& 0. 0115' & 0. 0145' & 0. 0191'

gap= 4
6. 29%＊＊＊ 7. 90%＊＊＊

& 0. 0191' & 0. 0183'

gap= 5
8. 35%＊＊＊

& 0. 0176'

῾Т ѼΓ 6 733 3 420 1 242 593 348 198

῾Т ѼΓ 8 482 4 154 1 530 725 431 250

8 ѼΓ ᵈ。 ệδ Ἆ 。* p＜ 0. 1 ＊＊ p＜ 0. 05 ＊＊＊ p＜ 0. 01。

ắ、

Ӻ Χ ΓѼΓ ẵ ЁѼΓệ Т

ЁТ ầ Ὀ΅ѼΓ υ 。 דּ

Т ὈּתѼΓ ὈּתѼΓΧ█ Ё Ѹ Т ὈּתѼΓ 、 Т

Ό ῾ᵛ –  Γ。 Т ѼΓ ᾌ

דּ ЁТ ѼΓ█ᾆЁẪ ѼΓ 2 /3 Т ầ Ϛҕּד Т

Ὀ щ ᾆ ѼΓ Т ΌἈ ῾Т ѼΓҕ

ᵛ –  。
ͪכֿ ӗ Т ὈּתѼΓ Т ғ‟ 。 דּ Ὀּת

ѼΓ ῾Т ҕ TFP ╖ ẸΧ 45%
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( 责任编辑 刘建昌)

Multi－product Export Firms Product Switching
and Learning by Exporting

FENG Meng
Abstract8 As the main carrier of China＇s foreign trade multi-product export firms

allocate resources through intra-firm product switching to meet the need of global market to
improve productivity. Using the data of Chinese industrial database and customer database
from 2000 to 2006 this paper investigated product switching in export firms and verified
the productivity improvement of export firms by adding products. This paper finds that8
1' Product switching is an important way of promoting the intra-firm resource reallocation
nearly 60% of the export firms switch their export product. 2' The multi-product firms
have better performance than single-product firms and multi-product export firms are more
labor-intensive. 3' Adding export product will significantly improve their TFP including
learning by exporting effect accounts 45% at instant while 1. 8%～8. 4% improving in ac-
cumulated TFP. This paper has certain significance for understanding the resilience of
China＇s manufacturing export firms in the context of Sino－US trade friction and further im-
proving the competitiveness of China＇s manufacturing export products.

Keywords8 Multi-product Export Firms9 Total Factor Productivity9 Propensity Score
Matching9 Learning by Exporting Effect
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